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Damit draufsteht, was drin ist: Dr. Klein mit neuem Erscheinungsbild

Libeck, 14. September 2017. Die Dr. Klein Privatkun den AG zeigt sich im frischen Look:
Sowohl die Homepage als auch die Standorte erstrahl en in der Unternehmensfarbe Petrol.
Mobilfreundlich sein, das Image besser nach auen t ransportieren und damit die Marke
scharfen — diesen Anliegen wird die neue Au3endarst  ellung noch gerechter als bisher.

Relaunch zur mobilfreundlichen Website: die Gesichter von Dr. Klein

Um die gesetzen Ziele zu erreichen, wurde die Website vollstandig (iberarbeitet: nicht nur im Design, sondern
auch funktional. Sie ist jetzt mobilfreundlich, bietet intuitive Orientierung, wirkt strukturiert und somit Gbersichtlich.
,Das Hauptanliegen von Dr. Klein ist es, seinen Kunden den einfachsten Zugang zu unseren Informationen und
Dienstleistungen zu erméglichen®, sagt Maximilian Beckmann, Leiter Unternehmenskommunikation des Liibecker
Finanzdienstleisters. ,Der Anteil der mobilen Nutzung ist in der Vergangenheit immer groRer geworden. Auch
Interessierten, die die Website Uber diesen Weg erreichen, kénnen wir nun eine optimierte Erfahrung bieten®, so
Beckmann weiter. Um Dr. Klein starker mit den Menschen in Verbindung zu bringen, die das Unternehmen
ausmachen, wurden die rund 550 Berater in den Fokus gestellt. ,In Finanzangelegenheiten hat Vertrauen oberste
Prioritat. Deshalb ist es wichtig, dass Nutzer schnell den Berater finden, der zu ihnen passt — und ihn auch gleich
sehen.”

Auf Augenhohe mit dem Kunden

Auch die Gestaltung der AuRendarstellung fiir die insgesamt (ber 200 Standorte in Deutschland hat sich
verandert. Mit dem frischen Design zeigt Dr. Klein nun auch in diesem Bereich deutlicher, welche Art
Unternehmen es ist: Es kombiniert Seriositat mit Modernitat. Neue Gestaltungselemente erméglichen es, dem
Kunden die komplexen Inhalte verstandlicher aufzuzeigen. Denn sie machen deutlich, welche Leistungen Dr.
Klein anbietet und wofiir das Unternehmen steht. Damit einhergehen soll eine starkere Wahrnehmung als
Beratungsmarke.

Uber Dr. Klein

Die Dr. Klein Privatkunden AG ist einer der groften Finanzdienstleister Deutschlands und seit tiber 60 Jahren erfolgreich am Markt
etabliert. Angefangen in der Vermittlung von Finanzierungen in der kommunalen Wohnungswirtschaft in Libeck baut Dr. Klein seine
Expertise kontinuierlich aus und ist mittlerweile deutschlandweit mit rund 550 Beratern vor Ort an (ber 200 Standorten bundesweit
vertreten. Die Spezialisten von Dr. Klein beraten nachhaltig, allumfassend und verstandlich in den Bereichen Baufinanzierung,
Versicherung, Ratenkredit und Geldanlage. Dank kundenorientierter Beratungskompetenz und vertrauensvollen Beziehungen zu rund 300
Kredit- und Versicherungsinstituten sichert Dr. Klein seinen Kunden stets den einfachsten Zugang zu individuellen Finanzlésungen. Dafiir
wird das Unternehmen immer wieder ausgezeichnet. Zuletzt zum dritten Mal in Folge als ,vorbildlicher Finanzvertrieb* und mit dem
,Deutschen Faimesspreis”. Dr. Klein ist eine 100%-ige Tochter des an der Frankfurter Borse im SDAX gelisteten technologiebasierten
Finanzdienstleisters Hypoport AG.

Pressekontakt

Dr. Klein Privatkunden AG Anna Commentz

Hansestralle 14 Leiterin Presse & PR

23558 Liibeck

Internet: www.drklein.de Tel.: +49 (0)451/ 1408 - 7245

Facebook: www.facebook.com/drkleinag Fax: +49 (0)451 / 140828 — 7245
Twitter:www.twitter.com/dr_klein_de E-Mail: presse@drklein.de

Vorstand: Stephan Gawarecki (Vors.), Aufsichtsrat: Ronald Slabke (Vors.), HRB 4731 Amtsgericht Libeck
Michael Neumann, Reinhard Straub, Dr. Ottheinz Jung-Senssfelder (stellv. Vors.), Thilo Wiegand USt-IdNr.: DE207938067

Hans Peter Trampe



